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zadanie pre tvorbu webovych riesSeni

Tento dokument sluzi ako vychodiskovy bod projektu tvorby webovej prezentéacie. Pomoze definovat
informacie potrebné na zacatie akejkolvek dalSej prace. Bez doslednej Specifikacie nie je mozné
zarucit kvalitné a relevantné vystupy. Co najpodrobnejsie vyplneny brief umozni spravne nastavenie
projektu pre maximalnu efektivitu vysledného webu, ale aj v3etkych pripravnych prac. Cim viac
informécii dostaneme, tym lepsie sme schopni naplnit vase ocakavania.
Projekt
Klient
Vypracoval (za klienta)
Kontaktné udaje (za klienta)

Datum prvej verzie

Verzia (upravuje agentura)
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>> ZAKLADNE INFORMACIE <<

1. Nazov vasej spoloénosti Nazov firmy:
a www adresa:

Napiste presny obchodny nazov vasej
spolo¢nosti a webovu adresu vasej firmy. www adresa:

2. Preco sa bude projekt realizovat?

(Napr. nasa spolocnost je na trhu od roku

2002, kedy bola vytvorena aj web stranka.

V sUcasnosti vSak uz naSa stranka neobsahuje
aktualne informacie, logika Clenenia informacii

je nedotiahnutéa a informéacie sa opakuju na
roznych miestach, €o je pre navstevnikov stranky
matuce..)

3. Co potrebujete vytvorit?

(Napr. produktovu mikrostranku

s administrovatelnym obsahom. Web stranka
bude komunikovat informéacie o produktoch

s moznostou priameho objednania produktu..)

4. Aké je poslanie/ciel vasej
spolocnosti?

Prosim stru¢ne charakterizujte vasu spolo¢nost

5. Ktory je nosny produkt/sluzba/
core business vasej spolo¢nosti?
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6. Aké su vase konkurencéné vyhody?

Ako sa odliSujete? Mate lepSie sluzby? Nizsie
ceny? Unikatne produkty? Co na vas ocenuju
vasi existujuci zédkaznici? Pripadne ako chcete
na trhu zaujat? Vymenujte aspon 3 vyhody.

7. Kto je vasa relevantna konkurencia?

Uvedte aspon 3 www adresy/ pripadne nazvy
spolo¢nosti vasej priamej konkurencie.

8. Kto je vasa cielova skupina? Ako
vnima cielova skupina vasu znacku?

PopiSte Co najdetailnejsie — demografické Udaje,

spravanie atd.

SUCASNA - vek, pohlavie, vzdelania, prijem,
mesto/obec, spravanie, zaluby

NOVA - vek, pohlavie, vzdelanie, prijem,
mesto/obec, spravanie, zaluby
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>> ANALYZA SUCASNEHO STAVU <<
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Tato cast briefu sa zaoberd otazkami ohladne vasej existujlcej web stranky. V pripade, Ze momentaine nedisponujete

ziadnou web strankou, otazky v tejto Casti prosim preskocte a nevyplnujte.

9. Myslite si, ze vase stranky su
dostatocne reprezentativne? Preco?
Ak nie, tak preco?

10. Aké konkrétne casti vasich stranok
si myslite, ze su uspesné? Preco su
uspesné?

11. Aké 3 veci by ste zmenili na vasich
sucasnych strankach?

12. Mali ste moznost uzivatel'sky
testovat vase stranky? Ak ano, kedy to
asi bolo a s akym vysledkom?
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13. Ktoré vizualne prvky chcete
zachovat na novovytvorenej web
stranke?

Opiste prosim vizualne elementy alebo Casti
obsahu, ktoré by sa mali zachovat zo suc¢asnych

webovych stranok (Napr. logo, farebna schéma,
navigacia, pravidla v pomenovavani..)

14. Ako sa bude liSit obsah (v suc¢innosti
s funkcionalitou a navigaciou)
novovytvorenych web stranok od
sucasnych? Bude rozsirenim alebo
uplnou zmenou?

Napr. obsah bude len rozsireny o dalSie sekcie
a to konkrétne o Sortiment a Kariéra...

15. Aka je navstevnost stranok denne,
tyzdenne, mesacne? Ako meriate
navstevnost?

Pripadne viete nam poskytnut pristup do Google

Analytics, aby sme si Uvodnu analyzu urobili
sami?

16. Kto sa dnes stara o vas web a ako
ste spokojni?

(editacia, priprava obsahu sprava kampani,
analytika)
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>> STRATEGIA REALIZACIE <<

17. Aky ma projekt primarny Gcel?

Informovat, budovat imidZ, predavat, dopiiat
ostatné marketingové kanaly?

18. Aké su klicové ukazovatele
uspechu?

Popiste, ¢o a za ako dlho to chcete dosiahnut.
(Napr. do 3 mesiacov ziskat 300 objednavok).

19. Aka by mala byt bezprostredna
¢innost po navstiveni vasej web
stranky?

(Napr. zaregistrovat sa, vyhladavat, informacie,
objednat si sluzby, kupit si produkt, pouzit
kontaktny formular...)

20. Aké webstranky sa vam pacia?

Co presne sa vam na tychto web
strankach paci?

Uvedte prosim www adresy web stranok alebo
prilozte referencné obrazky (uvedte referenciu na
dokumenty), ktoré povazujete za vynikajuce,

ba priam az za neprekonatelné.

Napr. www.nazovdomeny.com - perfektna
navigacia, farebne velmi dobre zladené, pouzité
velké fotografie, animécie..

21. 0 ¢om je vasa znacka?

Prosim, stru¢ne charakterizujte vasu znacku XY.
(Napr. hodnota znycky XY - vasen pre kvalitu,
svetovost, inovativnost, esencia znacky

XZ - svetové, kvalitné..)

22. Aky produkt/sluzbu alebo
spolo¢nost chcete komunikovat
prostrednictvom web stranky?
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23. Ako sa vacsina ludi dozveda o vasej

sUcasnej web stranke/projekte?

(Napr. z vizitiek, z tlacenych materiélov -

firemny kataldg, z tlacenej inzercie - inzerujeme

v periodiku xy 2x mesacne, z bannerovej reklamy
na internete..)

24. Mate existujucu alebo planovanu
marketingovu stratégiu v zmysle
komunikovat webové stranky?

Ak ano, prosim opiste.

25. Chceli by ste projekt komunikacne Bannerova kampar
podporit?

Chcete pombct s komunikéciou projektu PPC kampan

na internete? Popiste, prosim, o aké formy

propagacie mate zaujem. SEO optimaliacia

Social marketing (facebook, instagram, atd)
Online PR
Viral / Buzz kampan

Dal&ie moznosti:

26. Ako je dnes podla vas znacka/firma
vnimana? Chceli by ste to zmenit?
Akym smerom?
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>> OBSAH A FUNKCIONALITA <<

27. Planujete vytvorit a dodat vsetky
potrebné texty alebo by vam pomohli
sluzby nasho copywritera? Pripadne
mate zaujem iba o profesionalne
korektiry vami dodanych textov?

28. Mate pre projekt pripravené
fotografie, pripadne uvazujete o ich
obstarani vo vlastnej rézii?

Ak nie, uprednostnujete prenajatie
profesionalneho fotografa alebo
vyuzitie sluzieb fotobank?

29. Budu na strankach multimédia
(audio, video)?

30. Ako ste spokojni s vasim su¢asnym
logom a grafickou prezentaciou?
Uvazujete o zmene aj tu?

31. Aké funkcie ma webovy projekt
obsahovat

(Napr. .Chceme diskusné féorum” alebo ,urcite
tam musi byt blog” .,rozhodne newsletter”..)

32. Kol'ko jazykovych mutacii
planujete? Bude cudzojazycny obsah
vzdy 1:1 k zakladnej jazykovej verzii?

Dodame vsetky texty pre cely web
Chceme vytvorit texty od vas
Chceme od vas iba upravit nase texty

Iné, upresnite prosim:

Mame pripravené vlastné fotografie
Vyuzijeme fotobanku
Vyuzijeme vase sluzby fotografa

Iné, upresnite prosim:

Upresnite prosim:

Mam zaujem o zabezpecenie produkcie

Upresnite prosim typ mutécii:

Jazykové mutacie budu zhodné 1:1

Mam zaujem o zabezpecenie profesionalneho prekladu
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>> TECHNOLOGIA <<

33. Mate zaujem o registraciu domény M&m z&ujem o registraciu domény

a web/server hosting? ] )
Nazov domeény:

Mame zaujem web / server hosting

Upresnite prosim:

34. Aky je predpokladany termin
spustenia webového rieSenia?

35. Aky je vas rozpocet pre tento
projekt?

Ak méate stanoveny rozpocet, uvedte ho prosim
sem. V pripade, ze neméate stanoveny rozpocCet,

prosim, uvedte financny interval pre tento
projekt.

36. Kto je zodpovedny za vedenie
a komunikaciu a kto za zaverecné
schvalovanie.

Prosim vypiSte zoznam mien, poziciu, email,
adresu a tel. Cislo.
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